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SYMBOLE WYKORZYSTYWANE W PROPAGANDZIE
WOIJENNE] OKRESU | WOJNY SWIATOWE)
W SWIETLE IKONOGRAFII KART POCZTOWYCH

Od poczatku I wojny $wiatowej wszystkie dowddztwa armii walczacych w konflikcie
uwazaly, ze szybkie, sprawne dzialanie poczty pomaga w utrzymaniu wysokiego morale
na froncie i zachgca zotnierzy oraz ich rodziny do korespondencji. Obliczono, ze tylko
niemieccy zolnierze wyslali w czasie tego konfliktu zbrojnego okoto 10 miliardéw kart
pocztowych'. Jak si¢ jednak podejrzewa, motywy na kartach pocztowych przedstawia-
jace wrogéw stanowily niewielka liczb¢ w poréwnaniu z pocztéwkami ukazujacymi
sceny sentymentalne, chwile pozegnar, czy tez prezentujace pozytywnych bohateréw
wojny, zwycigstwo wlasnego narodu, jak i codzienne zycie zotnierzy walczacych na
froncie. To jednak wizerunki wroga zastuguja na uwagg, poniewaz celem ich przedsta-
wiania jest usprawiedliwianie przez wydawcow wszelkich dziatari wojennych. Fenomen
karty pocztowej jako medium korespondencyjnego w duzej mierze wyjasnia rol, jaka
odgrywata ona na poczatku XX wieku.

Rehabilitacji zapomnianych kart pocztowych jako elementu badan sprzyja wiele
czynnikéw. Postgpujace przemiany masowych $rodkéw przekazu spowodowaly za-
miang istniejacej w poczatkach XX wieku ikonosfery. W zwiazku z tym zmienily si¢
zainteresowania badawcze nauk humanistycznych. W ztozonym procesie odkrywania
pocztéwek niebagatelna role odgrywaly mechanizmy rynku sztuki. W handlu anty-
kwarycznym pocztéwki staly si¢ popularne w momencie wyczerpywania si¢ zasobéw
dziel sztuki, gdyz wydawaly si¢ przedmiotem niemogacym si¢ wyczerpaé. Stanowily
takze znacznie tafiszy w stosunku do dziel sztuki ekwiwalent do podejmowania badarni
nad percepcjg sztuki czy rozwazari nad przemianami gustéw estetycznych i upodobari
spofecznych.

W poczatkowej fazie zainteresowania pocztéwka przewazala literatura angielsko-
i francuskojezyczna. Nastepnie kolekcjonerzy z Niemiec podjeli wysitek badawczy
zwiazany z karta pocztowa. Dysponowali oni szerokim materiatem zZrédlowym ze
wzgledu na fake, ze to wlasnie panistwa niemieckie byly ojczyzna pocztéwki i najpopu-

U R. Jaworski, Obraz wroga. Propaganda pocztéwkowa w czasie  wojny swiatowej, [w:] Aksjosemiotyka
karty poczrowej II, red. P. Banas, Wroclaw 2004, s. 42.
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larniejszym ich producentem. Podstawowa bibliografia prac po§wigconych wytacznie
pocztéwkom liczy obecnie kilkaset pozycji. Pierwsze powazne opracowanie na temat
karty pocztowej Picture In the Post. The Story of the Picture Postcard zostato wyda-
ne w 1959 roku?, kolejne wydawnictwo pod tytulem Postkarten Album... auch eine
Kulturgeschichte ukazalo sig juz w 1960 roku’. W Polsce szczegétowym badaniem karty
pocztowej zajmowat sie Stanistaw Ledéchowski?, Jacek Jackowski’, a obecnie tema-
tyke filokartystyki podejmuje profesor Pawel Banas®~ jego liczne publikacje stanowia
szerokie spojrzenie na stan badan nad karta pocztowa. Badaniem kart pocztowych ze
szczeglnym uwzglednieniem kart fotograficznych zajmuje si¢ Anna Micha¢’.

Sposréd wielu opracowan poswigconych kartom pocztowym tylko nieliczne sta-
wialy sobie za cel prébeg szerszego spojrzenia na rozwdj historii karty pocztowej w cza-
sie I wojny $wiatowej. Do takich wydawnictw nalezatoby zaliczy¢ ksiazki Mikotaja
Berczenki®oraz Piotra Galika’. Jednak w zadnej dotad wydanej publikacji nie skupiono
si¢ szczegdtowo na ukazaniu symboli powszechnie uzywanych na pocztéwkach okresu
wojennego.

Za pierwowzor ilustrowanych kart pocztowych!® uwaza si¢ druki ulotne!. Nie
mialy one grafik; za ich pomoca przekazywano wylacznie krétkie wiadomosci. Do
pierwszej potowy XIX wieku korespondencja przesytana byta w kopertach, a pierwszy
projekt formy korespondencyjnej, w ktérej nie trzeba bylo uzywa¢ koperty, pojawit

2 P. Banas$, Karta pocztowa jako przedmiot bada, [w:] Aksjosemiotyka karty pocztowej, red.

P. Banas, Wroctaw 1993, s. 6.

> Ibidem.

4 S. Ledéchowski byl najbardziej konsekwentnym polskim deltiologiem. Wickszos¢ artykutéw
publikowanych w ,Kolekcjonerze Polskim” (czasopismo redagowane przez S. Ledéchowskiego) byto
wlasnie jego autorstwa.

5 J. Jackowski — redaktor jedynego w Polsce kwartalnika poswieconego pocztéwee pt. , Filokartysta”
wydawanego w latach 1995-1999.

© P. Banas, Orbis Pictus. Swiat dawnej karty pocztowej, Wrockaw 2005.

7 A. Micha$, Real & Other Photos. Wstep do historii, identyfikacji i kolekcjonowania wezesnych
Jfotograficznych kartek pocztowych, Warszawa 2011.

8 M. Berczenko,  wojna swiatowa i sprawa polska na dawnych kartach pocztowych, Rzeszéw 2009.

9 P. Galik, 7 wojna swiatowa na starych pocztéwkach, £.6dz 2008.

10" Pocztéwki miaty swoje pierwowzory takzie w postaci réznego rodzaju biletéw wizytowych,
kartonikéw $wiatecznych, kondolencyjnych, gratulacyjnych, czy tez wszelkiego rodzaju zaproszen na
bale i polowania. Powszechnie uzywany bilet wizytowy w drugiej potowie XVIII w. mial wszystkie
zewngtrzne cechy karty pocztowej z jednym matym wyjatkiem — brakowalo miejsca na adres i nazwisko
adresata. Byly to informacje zbedne, gdyz bilety wizytowe wreczane byly osobiscie. Za pierwowzér
pocztéwek mozna takze uzna¢ tzw. druki ulotne. Takie druki ulotne byty rozsylane korespondentom
réwniez do innych paristw lub sprzedawane na rogach ulic. Przed przyjeciem oficjalnego projektu
pocztéwki w XVIII w. powszechnie stosowane byly jeszcze zawiadomienia o $mierci, ktdre ilustrowano
powycinanymi czarnymi sylwetkami i profilami.

" Rytowane bardzo szybko male sztychy, ktére wykonywane byly z okazji sensacji politycznych
czy skandali, np. ryciny francuskiego sztycharza Prieura na biezaco komentowaly na drukach ulotnych
wydarzenia Rewolucji Francuskiej.



Symbole wykorzystywane w propagandszie wojenney... 161

si¢ podczas V Niemieckiej Konferencji Poczt w Karlsruhe 30 listopada 1865 roku'.
Podczas tej konferencji Heinrich von Stephan®® przedstawil propozycj¢ wprowadzenia
do obiegu nowej formy korespondencyjnej — Postblatt, majacej by¢ ogélnodostepna
dla wszystkich. Z géry okreslono takze wymiary karty: 150 x 115 mm'4. Na jednej
stronie zaplanowano wydrukowanie znaczka pocztowego oraz miejsce na adres, a na
odwrocie — miejsce na korespondencje. Zaktadano, ze realizacja tego projektu be-
dzie stanowi¢ tafiszg i prostszq w obstudze forme, anizeli listy zaklejane i lakowane
w kopertach.

Nowy pomyst nie spotkal si¢ jednak z uznaniem pruskiej organizacji urzednicze;.
Porazka pomystodawcy byla tym wicgksza, ze po kilku latach podobna koncepcje
zrealizowala poczta austro-wegierska. Zanim jednak to si¢ stalo, w Niemczech jesz-
cze dwukrotnie starano si¢ wprowadzi¢ korespondencj¢ wysylana bez uzycia kopert.
W lipcu 1868 roku w Lipsku firma Friedlein wystapita z wnioskiem o wprowadzenie
Luniwersalnej karty korespondencyjnej”®. Kolejny wniosek kilkanascie dni pézniej
ztozyt Herman Serbe, whadciciel firmy Pardubitz'®. W odréznieniu od pomystéw
H. Stephana, ktéry dopuszczal dowolna korespondencje na odwrocie karty poczto-
wej, propozycje firm Friedlein i Pardubitz przewidywaly nadrukowanie na kartach
najczeéciej uzywanych sformutowar, ktére nadawca mégt dowolnie wybra¢. W tym
przypadku ideg byto obnizenie oplaty pocztowej i uczynienie korespondencdji jeszcze
bardziej dostgpna dla spoteczeristwa. Jednak i tym razem wladze niemieckiej poczty
odrzucily zaproponowane projekty, a wnioskodawcy odebrali jedynie oficjalne po-
dzigkowania od Zarzadu Poczty Niemieckiej.

Zawynalazcg karty pocztowej uznaje si¢ profesora Emanuela Hermanna z Wiednia®.
Nie wiadomo jednak, czy znane mu byly starania niemieckich poczmistrzéw dotyczace
wprowadzenia nowej formy korespondencji pocztowe;j. Trzy lata po prezentacji pomy-
sthu H. Stephana i préby wprowadzenia go w zycie, 26 stycznia 1869 roku, E. Hermann
zamiescit w jednym z wiedeniskich dziennikéw artykut zatytutowany O nowym sposobie
korespondenciji pocztowej, w ktérym przekonywat wladze pocztowe do wprowadzenia
najbardziej oszczgdnego srodka korespondencji. Przedstawit wéwczas pomyst goto-

12 G. Biszczanik, Historia pocztéwki, [w:] Zielona Géra na starej pocztéwce ze zbioru Grzegorza
i Krzysztofa Biszczanik, Zielona Géra 2005, s. 9.

1 Heinrich Stephan, urodzony w 1831 r. na Pomorzu w miejscowosci Stolp (Stupsk). Byt to
urzednik pocztowy, ktdremu po zakoriczeniu wojny Prus z Dania powierzono zreformowanie i zorga-
nizowanie poczty w prowincji Schleswig-Holstein.

7. Zielitski, Historia karty pocztowej, Krosno 1999, s. 6.

5 [bidem.

16 G. Biszczanik, op. cit., s. 9.

7" Urodzony w 1839 r. w Karyntii, ukoriczyl studia prawnicze. Nastgpnie pracowal jako prof.
Akademii Wojskowej, skad przenidst si¢ do Ministerstwa Handlu, a nastgpnie na Uniwersytet
Wiederiski. Byt autorem wielu opracowari naukowych dotyczacych spraw gospodarczych.
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wych kart korespondencyjnych, ktérych jedna ze stron powinna by¢ ograniczona do
korespondencji sktadajacej si¢ z 20 stéw, a druga — mie¢ nadrukowany znaczek oraz
shuzy¢ wylacznie do zapisania adresu. Swoje propozycje E. Herman zawart w stosow-
nym pi$mie i przestal do Dyrektora Poczty i Telegrafu w Wiedniu. Prosbe popart
wazkimi argumentami, czego wynikiem bylo wydanie rozporzadzenia pocztowych
wladz Austro-Wegier z 1 pazdziernika 1869 roku, ktére zezwalalo na wydanie , karty
korespondencji”™®®. Na jej stronie adresowej widniat napis ,,Corespondenz — Karte”
oraz po wegiersku ,, Levelezosi”, znajdowalo sie na niej takze cesarskie godto”.

Do 1 marca 1870 roku pocztéwki niemieckie nosily oficjalnie miano ,,Korespondentz —
Karte”. Wkrétce do Austrii i Niemiec, wydajacych wiasne karty pocztowe, dofaczyly
inne kraje®®. Pocztéwki pojawily sie kolejno juz w 1870 roku w Szwajcarii, Luksemburgu
i Anglii, rok pézniej w Belgii, Holandii, Danii, Finlandii. W 1872 roku karty pocztowe
zaczgto wydawad réwniez w Szwecji, Norwegii oraz Rosji, w 1873 roku za$ pojawily si¢
one w Stanach Zjednoczonych, Francji, Rumunii, Serbii oraz Hiszpanii. W 1874 roku
ich wydawanie rozpoczeto we Whoszech?. Od 1875 roku karta pocztowa byta juz po-
pularnie stosowana w obiegu pocztowym. Podczas Swiatowego Kongresu Pocztowego
1 lipca 1878 roku, w gronie 37 paristw??, rozszerzono zakres jej wystepowania na
wszystkie znaczace wowcezas paristwa. W tym samym czasie po raz pierwszy wydano
karty z nadrukiem informujacym, ze nowa forma wydawnicza nalezy do Swiatowego
Zwiazku Pocztowego. Pocztéwka spotkala si¢ z wielka aprobata spoleczenistwa, o czym
$wiadczy wysoka sprzedaz kart pocztowych w tym czasie — w samym Berlinie w dniu
pojawienia si¢ pocztéwki — 25 czerwca 1870 roku — rozprowadzono az 45 tysigcy
sztuk?. Nawet mozliwo$¢ przeczytania tresci i naruszenia korespondencji przez osoby
postronne nie spowodowala spadku zainteresowania karta pocztowa.

O ile historycy i kulturoznawcy zajmujacy si¢ tematyka karty pocztowej nie maja
watpliwosci co do tego, kto, kiedy i dlaczego wprowadzit pierwsze karty pocztowe,
o tyle do dzi$ nie wiadomo, czyjego autorstwa byly pierwsze ilustrowane pocztéwki.
Bardzo skromna szata graficzna pierwszych kart szybko ulegla zmianom. W czasie
wojny prusko-francuskiej pojawila si¢ nieofrankowana karta pocztowa (Feldpostkarte).
W ciagu 5 miesigcy walczacy zolnierze przestali ponad 10 milionéw tego typu pocz-

8 G. Biszczanik, op. cit., s. 10. Pierwsza karta byla matym kartonikiem z nadrukowanym znacz-
kiem w kwocie 2 krajcaréw przedstawiajacym cesarza Franciszka J6zefa — mierzyta 123 x 83 mm.
19 P, Bana$, Orbis Pictus..., s. 10.
G. Biszczanik, op. cit.,s. 9.
21 P, Bana$, Orbis Pictus..., s. 10.
2 Jbidem.
2 Ibidem.
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téwek?*. Zaopatrzone w okoliczno$ciowe wizerunki z wierszowanymi tekstami karty
zachgcaly do walki i poswigcenia dla cesarza®.

Tytul ,wynalazcy” ilustrowanej karty pocztowej wielu filokartystéw przypisu-
je Serbowi Petarowi Manojloviciowi. W 1870 roku przedstawit on redakcji pisma
»Zmaj” rysunek ziejacego ogniem smoka z trzymana w szponach pusta wstega.
Rysunek ten postuzyl do projektu miedziorytniczej plyty, z ktérej odbito pocztow-
ke. Znane sa takze pocztéwki z widokiem Sniezki, datowane stemplem pocztowym
na 1873 oraz 1880 rok?. Z tych samych lat pochodza pocztéwki wydane z okazji
Wystawy Przemystowej w Chicago, a takze pézniejsza pocztéwka z widokiem na
zamek Chojnik.

W czasie trwania konfliktu zbrojnego w Europie pocztéwki byly wykorzystywane
jako masowe medium komunikacji, docierajace zaréwno do mieszkaricéw metropolii,
jak i odleglej prowincji. Przekaz pocztéwkowy rozumieli wszyscy: nie tylko osoby
wyksztalcone, ale takze analfabeci. Wydawcy nie unikali zadnej tematyki: na pocz-
téwkach mozna znalez¢ narady sztabéw gléwnych, wizytacje cesarza na froncie czy
wizerunki zotnierzy w wojskowych kasynach i latrynach. Na tych ostatnich zdjecia nie
byly pozowane, jak to zaobserwowano w przypadku portretéw z cesarzami, sg wigc
tym samym cenniejsze dla kolekcjonerdw.

Na pierwszowojennych kartach pocztowych umieszczano fotografie dokumentalne,
reprodukowano strony dziennikéw z sensacyjnymi wydarzeniami, jak i ukazywano
wizje miejsc czy zdarzen. Przedstawiano réwniez portrety uczestnikéw i ofiar woj-
ny?/, ukazywano zycie codzienne w okopach na froncie, a takze nostalgiczne widoki
potaczone z obrazami rodziny. Ludzie uwiecznieni na pocztéwkach z tamtego okresu
stanowig szeroki i wielobarwny temat wojennych zmagani. Wojna takze, jako czas
konfliktu mi¢dzynarodowego, powodowala ukazywanie réznorakich obrazéw wroga
tworzonych w kazdym kraju w nig uwiklanym. Mobilizowano ideologicznie wy-
dawcéw, aby podzegali do wojny przeciwko wszystkim narodom, z ktérymi nie byt
w danym okresie zawarty sojusz pokojowy. Warto nadmienié, ze w pierwszej fazie
wojny, tak zwanym rozkwicie wojennej korespondencji?®, pocztéwki wysylano nie
tylko jako odkryte karty pocztowe, ale takze w listach.

24 1. Kotlowski, Dawna pocztdwka zwierciadtem kultury, Oldenburg 1996, s. 41.

2 W lipcu 1870 r. pojawily sie oficjalne karty pocztowe Nordeutsche Postgebiet z dodatkowym
stemplem z wizerunkiem grenadiera przy armacie. Od tego czasu wszystkie pocztéwki z ozdobnymi
winietami, okoliczno$ciowe napisy, sentencje czy wierszyki byly czgsto spotykanym motywem na
awersach kart pocztowych.

26 Pocztéwka z korespondencja z 30 lipca 1880 r. z naniesiong ilustracja za pomoca pieczatki
przedstawiajaca szczyt Sniezki — Muzeum w Jeleniej Gérze, nr inw. MJG—H-2119/FO/.

%7 Nie stroniono od umieszczania na pocztéwkach marszatkéw, prostych uchodzcéw, nie wsty-
dzono si¢ jericéw.

28 M. Berczenko, op. cit., s. 6.
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Celem wydawcéw pocztéwek pierwszowojennych nie byta ani obiektywna relacja
z pol bitewnych czy oddanie prawdy o ludziach uczestniczacych w wojnie, ani takze
reakcje ludnosci na opresj¢ wojny. Ukazywane pola bitew czy uwiecznione na pocz-
téwkach walki sg stereotypowe i w gruncie rzeczy nie mialy nic wspélnego z wojenna
rzeczywistoscig trwajaca na froncie.

Od powstania karty pocztowej, czyli od 1869 roku, pocztéwki dotyczyly najczesciej
pogodnej tematyki: wydawcy eksponowali motywy sentymentalne, humorystyczne,
romansowe czy widoki miast i wsi. Unikano tematyki dramatycznej, wychodzac za-
pewne z zalozenia, ze pozdrowienia powinny mie¢ charakter optymistyczny, a symbole
znajdujace si¢ na kartach pocztowych — wywolywaé pozytywne odczucia. Pocztéwki
stanowily jednak nieprzecenione narzedzie do rozpowszechniania propagandowych
wizerunkéw wroga, jak i tresci patriotycznych opatrzonych wzmacniajaca sita symbo-
li. Bardzo wazna, o ile nie najwazniejsza, przyczyna wykorzystania kart pocztowych
w propagandzie byla ich przydatno$¢ w ksztattowaniu postaw ideowych oraz spoteczno-
-politycznych. Na poczatku XX wieku pocztéwka stata si¢ idealnym nosnikiem sym-
boli i tresci stuzacych propagandzie, szczegélnie dzigki swoim zaletom: niskiej cenie,
popularnosci wérdéd réznych grup spotecznych, a przede wszystkim dzigki szybkosci
przenoszenia informacji nawet na odlegle tereny. Konieczno$¢ zwigzlej pocztéwkowej
wypowiedzi, a takze to, iz strona z widokiem ukazywala wielorakie symbole, wplywaly
na wzmocnienie oddzialywania przekazu propagandowego.

Szczegélnie intensywnie pocztéwke wykorzystywano w okresie I wojny swiatowej —
jako $rodek przekazywania pogladéw, idei, symboli, a takze ksztaltowania zachowan
masowego odbiorcy, $wiadomie eksponujac na niej symbole czy watki dramatyczne.
Te powszechnie wykorzystywane w Europie w czasie I wojny $wiatowej jako sposéb
komunikacji masowej pozostawaly w ogromnej liczbie w stalym obiegu, mi¢dzy fron-
tem a krajem ojczystym. Sposréd wielorakich motywéw prezentowanych na kartach
pocztowych w tym czasie to wlasnie wizerunki wroga stanowia najbardziej interesujacy
ze wzgledu na swoja symbolike rodzaj dziatari propagandowych.

Najliczniej pocztéwki z symbolami i motywami wroga wydawano w Niemczech
oraz Austrii. Niemieckie karty propagandowe przedstawialy wszystkich przeciwnikéw,
poczawszy od zadnych rewanzu Francuzéw, przez zdziczalych rosyjskich kozakéw
trzymajacych w rekach butelke wodki, zdziwionych Anglikéw z fajka w ustach, ,,py-
szatkowate” paristwa balkariskie, az po ,zezwierzecona’, daleka Japonie?. Jednakie
wrogowie Cesarstwa nie byli interpretowani jako zagrozenie dla dzielnych zolnierzy
niemieckich i austriackich, lecz fatwe do odparcia wyzwanie.

2 Najczesciej Japonig przedstawiano jako matpe lub skamlajacego psa, co miato ukazaé nizszos¢
Japorczykéw w stosunku do Niemcéw.
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Powyisza tez¢ ukazuje dosadnie pocztéwka wydana na poczatku wojny
w Niemczech®® przedstawiajaca zolnierza niemieckiego, ktéry stojac twardo na zie-
mi, oddaje tylko jeden strzal do rosyjskiego kozaka — trafiajac go. Na kartce widnieje
takze napis: ,kazdy strzal Rus”, ktérego rola bylo podbudowaé morale niemieckich
zolnierzy. Warto zauwazy¢, ze ,Rus” nie ginie od strzatu, tylko trafiony ucieka?.

Wszechobecne szyderstwa wobec cara Rosji staly si¢ motywem przewodnim nie-
mieckiej propagandy, obecnym na ilustrowanych kartach pocztowych od poczat-
ku konfliktu. Przedstawiano uciekajacego przed niemieckimi zolnierzami cesarza
Mikolaja, a motyw ucieczki wzmocniono dodatkowymi hastami o$mieszajacymi
monarche Rosji*.

Propaganda na kartach pocztowych odgrywata takze znaczaca role wéréd przeciw-
nikéw Niemcéw. Na pocztéwkach angielskich, francuskich oraz rosyjskich miejsce
najgrozniejszego wroga zajmowaly zawsze Niemcy. Sojusznicy Niemiec odgrywali
role drugorzedng — przedstawiani byli przewaznie w powiazaniu z najgrozniejszym
wrogiem. Symbolem wroga bylo zatem zawsze paistwo niemieckie. Jego przeciwnicy
starali si¢ w jak najgorszy sposéb ukazaé najezdzcéw. Szczegdlnie o$mieszajace sym-
bole widoczne byly na pocztéwkach francuskich. Niemcy przedstawiani byli na nich
zawsze jako krwiozercy, barbarzyricy, rabusie i mordercy, ktérzy nie cofna si¢ nawet
przed mordowaniem dzieci.

W odréznieniu od wydawcédw niemieckich oraz austriackich rysownicy pocztéwko-
wi z paristw Ententy nie dopuszczali sig szowinizmu (w szczegdlnosci charakteryzowaly
si¢ nim niemieckie pocztéwki). Na francuskich czy chociazby rosyjskich kartach pocz-
towych gléwnymi przeciwnikami byli przywddcy paristw wrogich: najczesciej cesarz
Wilhelm II lub cesarz Franciszek Jézef I — nigdy za$ cale narody. Posta¢ niemieckiego
cesarza to ulubiony motyw zwlaszcza rosyjskich pocztéwek, gdzie przedstawiano go
przewaznie jako diabla, karta czy budzacego $miech blazna.

Przyktadem tego typu propagandy jest kartka wydana w 1917 roku przez amery-
kariskie wydawnictwo Y.M.C.A%. Pocztéwka ukazuje ponizonego cesarza Wilhelma II
oddajacego honory paristwom Ententy. Umieszczono na niej wszystkie flagi paistw

30" Pocztéwka niemiecka pt. ,,Kazdy strzat Rus”, 1914 rok, brak wydawcy, zbiory prywatne Dusana
Bartko z Berlina.

31 Na pocztédwee nie ukazano $mierci Kozaka, lecz jego ucieczke, co moglo sugerowaé, ze Niemcy
mysleli o bezkrwawym i szybkim zakonczeniu wojny oraz swoim zwycigstwie.

32 Stosowano m.in. okre§lenia: Niko-laus (z niemieckiego laus — wesz), Liigenzar (Lze-car),
Obergauner Nikolaus (wielki oszust Mikotaj). Za: P. Brudek, Rosja w propagandzie niemieckicj podczas
1 wojny swiatowej w swietle , Deutsche Warschaner Zeitnug”, Warszawa 2010, s. 63.

¥ Pocztéwka amerykariska bez tytutu, 1917 rok, wydawca Y.M.C.A, zbiory prywatne Dusana
Bartko z Berlina.
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skonfederowanych przeciwko Tréjprzymierzu, a cesarz w symboliczny sposéb trzyma

w prawej rece utamany miecz*’.

Kolejnym przykladem tego rodzaju propagandy jest pocztéwka wydana w Carskiej
Rosji, ktéra przedstawia senng wizje cesarza Wilhelma®. Sni mu sie posta¢ Napoleona
Bonaparte, ktéry uprzedza go o niebezpieczenistwie atakowania Rosji. Zaatakowanie
Rosji bedzie réwnoznaczne z poniesieniem ogromnej kleski, a wszelkie nadzieje na
wygrana rozwiejg si¢ niczym dym:

Pewnego razu Kajzer mial sen,
Ze jest Napoleonem

I co si¢ tyczy wojskowych spraw
Jakby to powiedzie¢, zjadl psa.
Bez najmniejszych watpliwosci,
Przyjmujac sen za objawienie
Pomyslat, ze moze $wiat zadziwié. ..
Calg Europeg zdoby¢.

Ale kiedy juz tak wojowat

Od razu zrozumial, ze wpad!

I wszelka nadzieja w nim zgasta
Tak jak rozptywa si¢ dym

A teraz juz si¢ nie wyrywa

I przyjdzie mu do kalosza usias¢
Przeciez jego odwazny wspélnik
Franc-Josif podstarzaty

Juz dawno w nim siedzi

I Wilhelm tam tez leci

Bylo kiepsko, bedzie gorzej

Koriczy¢ sojusz w kaloszu’®.

Innym przykladem dos¢ tagodnej propagandy przeciwko Cesarzowi Niemiec jest
pocztéwka belgijska z 1915 roku zatytulowana ,Belgijski protest”, na ktérej wydawca
przedstawil kobiete sprzeciwiajaca si¢ niecnym poczynaniom wobec Luksemburga®.
Ksigstwo przedstawiono symbolicznie jako bezbronng kobiet¢ zajmujaca si¢ domo-
wymi obowiazkami, ktérg obmacuje brudnymi rekami Cesarz®®. Tym zachowaniom
przeciwstawia si¢ Belgia — symbolicznie przedstawiona jako kobieta, ubrana w naro-
dowy strdj: zadajac silny i zdecydowany cios w twarz cesarza, broni ksi¢gstwo przed
ztymi zamiarami Cesarstwa Niemieckiego.

3 Miecz jest symbolem kréla, wodza i wladzy. Utamany miecz oznacza pozbawienie osoby whadzy,
a co za tym idzie — usuniecie go z pelnionej funkcji, nizszo$¢ wobec osoby, ktéra miecz zlamata.

¥ Pocztéwka rosyjska bez tytutu, 1914 rok, P. Bana$, Orbis Pictus..., s. 240.

36 Thlumaczenie z jezyka rosyjskiego Adam Kapela.

7 Pocztéwka belgijska pt. ,Belgijski protest”, 1915 rok, wydawnictwo ,New America” Coubervoie,
zbiory prywatne Witolda Olbrysia z Rudki k. Szczytna.

38 Kobieta znajdujaca si¢ w lewej gérnej czeéci pocztéwki na swojej spédnicy ma $lad brudnej reki.
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Wszystkie przytoczone przyklady wizerunkéw i symboli wroga na pocztéwee umoz-
liwiaja rozpoznanie zgodnosci wrogich paristw w sposobie myslenia o przeciwnikach
i jego ukazywania. Stanowia takze dokumentacj¢ postawy niemieckich wydawcéw
wyrazajaca si¢ w hasle z 1914 roku: ,wiele wrogdw to wiele chwaly”.

Wizerunki zwierzat jako potoczne symbole narodowe bardzo dobrze odwzoro-
wywaly zdecydowana podleglo$¢ przeciwnika. Nizszos¢ Niemcédw ukazywano przez
wizerunek §wint w réznych kontekstach. W czasie I wojny $wiatowej zostala wydana
rosyjska pocztowka pod tytutem ,, Triumfujaca $winia” przedstawiajaca ogromna, thusta
$winie z wasami, ubrang w niemiecki helm wojskowy, siedzaca na kuli ziemskiej. Celem
tej przenos$ni byto o§mieszenie narodu niemieckiego i ukazanie go jako spoteczeristwa
ludzi grubych, patajacych zadza wladzy nad $wiatem. Mimo ponurego wyrazu ryja
i postawy roszczacej wladzy nad $wiatem zwierze nie budzi strachu, poniewaz wiadomo,
ze spotka ja oczekiwany koniec zycia — zarznigcie podczas $winiobicia.

Zdarzalo sig, ze symbolem wroga pokazujacym jego nizszo$¢ byly zajace, zabijane
lub zmuszane do ucieczki przez zolnierzy wrogiej armii*. Wlasnie takie stanowity
depersonalizacj¢ przeciwnika. Wrég pojawial si¢ tutaj jako anonimowa posta¢ malej,
bezbronnej zwierzyny fownej. W okresie I wojny $wiatowej symbolika pocztéwek byta
na tyle silna, ze w czasie dziata zbrojnych ukazywano wrogéw nawet jako karaluchy,
ktére nalezalo zwalczaé na wszelkie mozliwe sposoby.

Kolejnym zajmujacym przykladem symboliki propagandowej okresu I wojny
$wiatowej sa wloskie karty z poczatku trwania konfliktu zbrojnego. One takze prze-
waznie przedstawialy zwierzeta, a zatem nie obrazaly przeciwnikéw dostownie, ale
symbolicznie pokazywaly swojq wyzszo$¢ nad innymi narodami. Za przyklad moze
postuzy¢ wydana w 1915 roku w Lecce pocztéwka przedstawiajaca walczace ze soba
zwierzeta?®, Mozna na niej zauwazy¢ duzego palwiana41 (Cesarstwo Niemieckie), na
keérego plecach znajduje sie mniejszy pawian®? (Cesarstwo Austro-Wegierskie). Oba
pawiany atakuja swoich przeciwnikéw — niedzwiedzia (symbolizujacego Carska Rosje),
koguta (symbol Francji) oraz dwie mniejsze malpy (symbole panistw batkariskich).
Wszystkiemu przyglada si¢ pies, ktdry mimo spokoju w kazdym momencie jest skory
do napadu, jezeli ktos sprébuje zaatakowaé broniony przez niego but®®. Bardzo dosadny

¥ W 1914 r. wydano niemiecka pocztéwke propagandowa pt. ,Niemieckie polowanie na zajace
anno 1914” ukazujacy armie francuska jako plochliwe i bezbronne zajace. Wigcej na ten temat w:
Aksjosemiotyka karty pocztowej..., s. 236.

40" Pocztéwka whoska pt. ,Po pierwsze atak”, 1915 rok, brak wydawcy, zbiory prywatne.

41 Zapewne jest to pawian niedzwiedziowy, najbardziej agresywny oraz najwickszy z rodziny
pawiandw.

42 Ubrany jest w barwy czarno-zétte. Byly one oficjalnymi barwami Cesarstwa Austriackiego
(Kaisertum Osterreich).

4 Symboliczne ukazanie Zjednoczonego Krélestwa Wioch.
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jest napis w jezyku wloskim znajdujacy si¢ na pocztéwee: ,,Po pierwsze atak”. Moze
on oznaczaé, ze pozornie mily i nieagresywny wobec pawiana pies w kazdej chwili
jest w stanie zaatakowad w obronie swojego kraju, przedstawionego na pocztéwee za
pomocg symbolu buta.

Propagandowe pocztéwki niemieckie okresu pierwszowojennego najczesciej poka-
zywaly silng armie (na kartach eksponowano cate putki wojskowe, artylerie, lotnictwo
zolnierzy z karabinami maszynowymi na polu walki, defilady itd.) oraz wspaniale
zwycigstwa. Przykladem moze by¢ seria wydana w 1914 roku w Niemeczech pod wspdl-
nym tytulem ,,Nasze zwycieskie wojska...”#4. Te bardzo bogato zdobione pocztéwki
byly dodatkowo wyttaczane, co mialo podnosi¢ prestiz i chwali¢ zwycigskie wojska.
Na jednej z takich pocztéwek wydanej z okazji zdobycia Etku umieszczono wszystkie
flagi Paristw Centralnych w triumfalnym pochodzie przez ulice elckiego starego rynku.
Triumf pieczgtuje tutaj zelazny krzyz z jemiola.

W czasie | wojny §wiatowej zwierzece symbole na pocztéwkach stanowily popu-
larny motyw propagandowy. Warto zauwazy¢, ze Niemcy i Polska symbolizowane
byly podobnie: przez wizerunek orla. Réznil si¢ on jednak od orta umieszczanego na
pocztéwkach patriotycznych. Podczas gdy w przypadku pocztéwek patriotycznych
orzet symbolizowal suwerennosé oraz jednosé pafistwa®, w propagandzie oznaczat
potege oraz sife. Jako najszybszy z ptakéw utozsamiany byl z bohaterstwem, patrioty-
zmem, odwaga, oznaczat takze nieustepliwosé?®. W celu umocnienia propagandowego
przestania wizerunku orta dolaczano do niego réznego rodzaju hasta. Przyktadem jest
pocztéwka wydana w Niemczech w 1915 roku?’ zatytutowana , W kurzu wszystkich
wrogéw Niemiec”. Na pocztéwcee oprdcz tekstu (w pismie gotyckim) umieszczono
réwniez flage marynarki niemieckiej, co moglo swiadczy¢ o motywach wydawcy kartki:
ukazaé niezwyciezona cesarska flote 6wczesnych Niemiec®.

Propagandowe pocztéwki okresu I wojny $wiatowej poréwnuje si¢ do bezkrwawych
pociskéw. Zwracaly si¢ one przeciwko wrogom, ale byly adresowane wylacznie do

4 Pocztéwka niemiecka pt. ,Nasze zwycieskie wojska...”, 1914 rok, brak wydawcy, zbiory pry-
watne Katarzyny Gérniak z Opola.

4% A. Znamierowski, Insygnia, symbole i herby polskie. Kompendium, Warszawa 2003, s. 115.

46\, Kopalidski, Stownik symboli, Warszawa 1990, s. 285.

47 Pocztéwka niemiecka pt. ,W kurzu wszystkich wrogéw Niemiec”, 1915 rok, brak wydawcy,
zbiory prywatne autora.

48 W 1914 r. Flota Niemiecka byta druga potega morska na $wiecie. Kilkanascie lat intensywnej
rozbudowy floty spowodowato zdystansowanie innych mocarstw, oprécz Wielkiej Brytanii. W przed-
dzielt wybuchu wojny flota Niemiec liczyta: 35 okretow liniowych (w tym 13 drednotéw), 8 pancerni-
kéw obrony wybrzeza, 4 krazowniki liniowe, 9 krazownikéw pancernych, 41 krazownikdéw lekkich,
143 kontrtorpedowce, 70 torpedowcéw, 10 kanonierek, 3 stawiacze min, 28 okr¢téw podwodnych.
W budowie znajdowalo si¢ dalszych: 6 okretéw liniowych (z tego 4 na ukosiczeniu), 3 krazowniki
liniowe, 6 krazownikéw lekkich, 23 kontrtorpedowce, 34 okrety podwodne, zob. http://www.armia
niemiecka.tpf.pl [dostep: 11.10.2011].
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»swoich”, co sprzyjalo integracji narodu. Pocztéwki tego okresu czasami byty nadmier-
nie przetadowane symbolika propagandowa, ale to wasnie dzigki nim zobrazowano
prawdziwe realia tego konfliktu, ktére nastawione byly na wyniszczenie przeciwnika.
Zamieszczone przyklady symboli propagandowych na pocztéwkach okresu I wojny
$wiatowej umozliwiaja rozpoznanie zgodnosci strukturalnych zaréwno w sposobie
myslenia, jak i ukazywania oraz podkreslania cech rézniacych przeciwnikéw.

Warto zauwazy¢, ze wigkszo$¢ ,,agresywnych” pocztowek byta wydawana w okresie
pierwszych dwdch lat I wojny $wiatowej, w latach pézniejszych porzucono ukazywanie
na kartach pocztowych brutalnych obrazéw wroga na rzecz prezentowania motywéw
blizszych realizmowi wojny. W dalszym ciagu jednak przez ukazywanie oblicza wro-
ga pocztéwki uderzaly rozmiarem bezkresnej pogardy dla cztowieka — i uderzaja do
dzisiaj.

Grzegorz Biszczanik

SYMBOLS USED IN THE WARMONGERING DURING THE FIRST WORLD WAR
IN THE LIGHT OF POSTCARDS ICONOGRAPHY

Abstract

From the very beginning of the First World War, each command of armies fighting in the conflict believed
that quick, effective postal service helps to maintain high morals at the battle-front and encourages both
soldiers and their families to communicate.

Among numerous papers devoted to postcards, only a few aimed at taking a deeper look at the de-
velopment of the history of postcards during the First World War.

During the military conflict in Europe, postcards were used as a mass medium of communication
reaching the citizens of both metropolis and deep province. The publishers did not avoid any subject:
postcards depict images of general staff meetings, the Emperor’s visit at the battle-front or soldiers in
military casinos or latrines.

Postcards from the First World War period depicted documentary photographies, reproductions
of daily papers with spectacular news as well as images of places and events. One could also find there
the portraits of war participants and victims, images of daily life in trenches at the battlefield, as well
as nostalgic landscapes connected with the images of families. War, as time of international conflict,
made it natural to depict various images of the enemy created in each country involved in the conflict.
Publishers were ideologically called to incite to war activities against every nation being outside alliance
at that time.

The aim of postcards publishers during the First World war period was neither an objective account
from the battlefields nor revealing the truth about the people involved in the war, nor even people’s
reaction to the war oppression. The battlefields or fights depicted at the postcards are stereotypical and
in fact had nothing in common with the war reality to be seen at the battle-front.

Since the creation of a postcard which is about 1869, postcards had shown cheerful subjects: the
publishers exposed sentimental, humorous or romantic motives or the images of towns and villages.
Dramatic subjects had been avoided, as it had probably been assumed that greeting should have had
a positive nature, and symbols depicted at postcards had been meant to evoke positive feelings.

Nevertheless, postcards were an important tool to spread the enemy images of propaganda nature as
well as patriotic messages supported with reinforcing power of symbols. A significant, if not the most
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vital reason to use postcards in propaganda was their applicability to shape ideological or socio-political
attitudes. At the beginning of the 20™ century, the postcard became an ideal medium of conveying
symbols and messages devoted to propaganda, especially due to its advantages; low price, popularity
among various social groups, and above all the speed of information flow even in long distances. The
necessity of concise postcard message as well as the fact that the page with the view depicted various
symbols, influenced the reinforcement of the propaganda messages.

A postcard was intensively used during the First World War period as a medium to share views, ideas,
symbols as well as to shape the behaviours of mass consumer, deliberately exposing at them dramatic
symbols or motives. These, universally used in Europe during the First World War, as a medium of mass
communication, were functioning in great numbers in constant circulation between the battle-front and
the homeland. Among various motives depicted at postcards at that time, it were the enemy images that
are of prime focus due to their symbolism of propaganda activity.



